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¡Û‰ÂÚ ÎË Á‡ÔÂÚ?
Юрий Павлович Семин —

тренер команды-чемпиона. То
есть это теперь его команда
«Локомотив» стала чемпио-
ном. Но мы разговаривали с
ним еще до этого, когда они
проиграли Барселоне в Лиге
Чемпионов. Наше интервью
вообще не касалось борьбы за
первенство. Нас интересовало
его мнение о планах футболь-
ных чиновников запретить ре-
лигиозные жесты на поле.
Юрий Павлович всегда крес-
тится, когда играет его коман-
да. Что стоит за этим жестом?
В клубной программе прошло-
годних игр Лиги «Локомотив»
напечатал свой гимн, содержа-
ние которого может показать-
ся странным и даже смешным,
но одно очевидно: там постоян-
но упоминается Бог. Это
странно и смело для такого се-
куляризированного общества,
как футбольные болельщики. 

Семин немного удивился,
когда мы сказали ему, что
представляем религиозное из-
дание (может он и сильно уди-
вился, но виду не подал), но со-
гласился ответить на наши во-
просы. 

— Юрий Павлович, Вы слы-
шали о готовящемся запрете
на религиозные жесты на по-
ле? Вы ведь сами этим «гре-
шите».

— Я ведь это делаю за преде-
лами поля. Речь идет о запрете
на игровом поле.

— А как Вы сами относи-
тесь к этому запрету?

— Такие вещи не стоит за-
прещать. Каждый волен выра-
жать свои эмоции, как хочет.

— Скажите, пожалуйста,

откуда взялась ваша вера? Вы
пережили обращение или вы-
росли в религиозной семье?

— Для меня это вполне есте-
ственно: мои родители всегда
ходили в церковь, я не пред-
ставляю себе, как может быть
по-другому. 

 ÚÓ ÒÚÓËÚ Á‡
ÙÛÚ·ÓÎ¸Ì˚Ï ·Ó„ÓÏ?

Футбол — это шоу-бизнес, в
котором вертятся миллиарды
долларов. От обыкновенного
шоу-бизнеса он отличается
тем, что здесь гораздо меньше
грязи. Никогда не слышала,
чтобы футболисту приходи-
лось использовать разные не-
чистые методы на пути к сла-
ве. Нужно только хорошо иг-
рать. Кроме того, игра здесь
бывает только по правилам.
Все слухи о том, что в европей-
ском футболе все куплено за-
ранее — это ерунда. Если бы
это было так, телевидение не
заплатило бы за такой футбол
ни копейки. А ведь продажа
трансляций составляет льви-
ную долю доходов этого бизне-
са. Там, где телевидение, там
всегда реклама, и это еще один
способ получать доход с футбо-
ла. Стоит это рекламное место
безумных денег, поэтому ни-
что не может рекламироваться
бесплатно. Человек, который
организовывает финальные
матчи Лиги Чемпионов, рас-
сказывал автору этой статьи,
как однажды на финале в Гер-
мании, представители некой
пивной компании после побе-
ды команды, которую они
спонсируют, выбежали на по-
ле с двумя огромными бокала-
ми со своим логотипом. Спон-
сор Лиги Чемпионов — «Ам-
стел», и любое другое пиво
здесь никаких прав не имеет.
Что же, вы думаете, сделали с
этими ребятами? Их догнали и
повалили на поле до того, как
они успели появиться в поле
зрения первой телекамеры со
своим пивом. Бокалы разби-
лись, пиво разлилось, зато
брэнд-менеджеры Лиги Чем-
пионов с чувством выполнен-
ного долга ушли с поля. Вы бы
видели его гордость, когда он
мне об этом рассказывал.
«Нет» бесплатной рекламе!

Так что же мы хотим от них,
когда речь заходит о рекламе
веры? За это никто не платил.
А она сплошь и рядом. Тот же
Семин в интервью после побе-
ды над ЦСКА в «золотом» мат-
че сказал следующее: «Это

справедливо. Бог был на на-
шей стороне. Он видел, что мы
были лучше в этом сезоне». А
бразильцы после победы в фи-
нале мирового кубка вообще
молились, и это показывали в
течение нескольких минут
эфирного времени! Не говоря
уж о том, что камеры, которые
стоят за воротами на разного
рода матчах, записали, навер-
ное, километр пленки с изоб-
ражением надписей на футбол-
ках («100% оf Jesus» и тому
подобное) тех, кто только что
забил гол. Все это бесплатная
реклама, и хотя нам кажется,
что она не приносит много
пользы, ревность продавцов
эфирного времени говорит об
обратном.

Комментаторы реагировали
на проявление чувств чемпио-
нов мира после победы по-раз-
ному. Наши говорили ерунду о
«футбольном» Боге. Говорят,

что американские коммента-
торы вообще злобно обошли
этот момент молчанием. Циви-
лизованным людям это может
показаться язычеством. Для
них, возможно, демонстрация
веры — это когда итальянец
целует крест перед выходом на
поле. Пусть так. Только пусть
это будет. Об этом стоит мо-
литься.

Мы с друзьями из церкви
смотрели финал чемпионата
мира в кафе, где, кроме нас,
было еще не менее десяти, а то
и пятнадцати человек. Все мо-
менты матча бурно обсужда-
лись — уже к концу первого
тайма мы не чувствовали себя
чужими. Поверьте, до сведе-
ния всех в этом кафе было до-
ведено, что бразильцы делали,
и какому конкретно Богу они
молились. Какая реклама… и
совершенно бесплатно!

Московской
христианской церкви «Роса»
Адрес церкви: ул. Краснобогатырская, 38, стр.2
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Мы рады видеть Вас 
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